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Die Sportbranche entdeckt
wieder die Schafwolle
Okologisch korrekt
und atmungsaktiv:
Wolle feiert in der Ski
bekleidung eine Re-
naissance, Experten
sind vom Erfolg dberzeugt. Selte2

Joachim Hofer
Mianchen
ir Edmund Percival Hillary
und viele andere Pioniere des
Alpinismus haben seinerzeit
die hochsten Gipfel der Welt in Pul-
' lovern aus Schafwolle bezwungen.
| Seit mehreren Jahrzehnten aber ist
das Naturprodukt unter Bergstei-
gern und Skifahrern aus der Mode
gekommen. Hoch funktionelle Ma-
terialien aus Kunststoff haben die
Wolle verdringt.

Doch nun, fast 60 Jahre nach Hil-
larys Erstbesteigung des Mount Eve-
rest, kehrt die Wolle zuriick. Das
zeigt sich auf der Ispo, der weltgrofR-
ten Sportmesse, die derzeit in Miin-
chen stattfindet. Innovative Firmen
fithren dort vor, wie sich das Mate-
rial in ganz neuer Form verwenden
lasst.

»Wolle ist wunderbar atmungsak-
tiv, extrem bequem und sehr
schon®, sagt Nicolas Rochat. Der
Chef und Eigentiimer des Schwei-
zer Skibekleidungslabels Mover
lasst die Wolle so verarbeiten, dass
sie aussieht wie ein diinner DAmm-
stoff fiirs Hausdach. Diese Woll-
schicht packt er in eine Auflenhaut
aus wasserdichtem Gore-Tex-Stoff
und in ein Innenfutter aus neusee-
landischer Merinowolle.

Européische Wirtschaft profitiert

Die Kombination hilt nicht nur
schén warm. Sie sorgt auch dafiir,
dass die Skifahrer nicht unnétig ins
Schwitzen kommen, weil der
Schweif nach auffen transportiert
wird. Und zwar besser als in Synthe-
tik-Kleidung, meint Rochat.
Sportexperten sind iiberzeugt,
dass das bei den Kunden ankom-
men wird. ,Viel zu lange hat sich
die Branche allein auf High-tech-Ma-
terialien konzentriert“, meint der

Unternehmensberater Franz Maxi-
milian Schmid-Preissler. Doch Neue-
rungen gebe es hier schon lange
nicht mehr. ,Mit dem Naturpro-
dukt Wolle hingegen bekommen
die Kunden einen echten, nachvoll-
ziehbaren Nutzen.“

Das ist noch nicht alles: Die Men-
schen kénnen die Ware auch guten
Gewissens kaufen. Denn die Wolle
fiir die Hauptschicht stammt aus-
schliefflich von Schweizer Schafen.
Die Auflenhaut von Gore-Tex
kommt aus England. Produziert
werden die Jacken in Portugal. ,Wir
wollen moglichst viele Komponen-

DIE UMWELT IM FOKUS

Nachholbedarf Die meisten Un-
ternehmen der Sportbranche ma-
chen sich noch nicht allzu lange
Gedanken Gber eine naturver-
tragliche Produktion und Pro-
dukte aus natdrlichen Rohstof-
fen. Zudem fertigt die Mehrzahl
der Firmen in Fernost und nimmt
weite Transportwege in Kauf.

Trend Fiir die kommende Winter-
‘saison haben die Hersteller deut-
lich mehr Jacken, Hosen und Un-

terwdsche aus Naturstoffen im

Angebot als bisher, Auch zahlrei-
che neue Skier wurden unter Um-
weltgesichtspunkten konstruiert.

Die Sportbranche entdeckt
die Schafwolle aufs Neue

Okologisch korrekt und héchst atmungsaktiv: Der Naturstoff feiert eine Renaissance
in der Skibekleidung. Die Handler sehen Umsatzpotenzial und sind begeistert.

ten aus Europa®“, betont Rochat. So
werde die Umwelt geschont und die
europdische Wirtschaft gestirkt.
Die meisten Sportartikel stammen
hingegen seit Jahrzehnten aus Fern-
ost - und werden nicht selten unter
fragwiirdigen Arbeits- und Umwelt-
bedingungen hergestellt.

Kunden achten auf die Umwelt

Rochat ist nicht der einzige Sportun-
ternehmer, der die Wolle wieder
entdeckt hat. Die Familienfirma Re-
woolution aus Italien etwa geht ei-
nen dhnlichen Weg. Und der bayeri-
sche Bergsportspezialist Ortovox
hat ebenfalls Jacken mit der soge-
nannten ,,Swiss Wool“ im Angebot.
Als Trendsetter war Ortovox so inte-
ressant, dass das Unternehmen ver-
gangenes Jahr vom frankischen
Schwan-Stabilo-Konzern ge-
schluckt wurde. Das Stifte-Impe-
rium baut gerade eine Sportsparte
auf und will sich mit der Wollklei-
dung von den Wettbewerbern abset-
zen.

Die Sporthindler sind begeistert
von dem Konzept. ,Der bewusste
Umgang mit Ressourcen interes-
siert die Kunden zunehmend®,
denkt Andreas Rudolf vom Hindler-
verbund Sport 2000. Bislang wiir-
den solche Produkte zwar eine un-
tergeordnete Rolle spielen. Doch
das dndere sich: ,,In drei bis fiinf Jah-
ren machen wir die Auswahl unse-
rer Lieferanten abhidngig vom Um-
gang mit solchen Themen.“

Allerdings miissen die Sportler
fiir die naturnahe Bekleidung tief in
die Tasche greifen. Die Mover-Ja-
cken kosten zwischen 800 und
1000 Euro. Derzeit gibt es sie in
Deutschland noch nicht zu kaufen,
erst vom Herbst an wird die Mode
der Firma aus Lausanne hierzu-
lande zu haben sein.



